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Бриф на разработку полиграфической продукции

	№
	Вопросы
	Ответы

	Маркетинговая составляющая

	1.
	Сфера деятельности компании:
	

	2.
	Целевая аудитория:

· Частные лица (розница)

· Фирмы (организации) (опт)

· Опт и розница
	

	3.
	Возрастные группы клиентов:

· До 18 лет

· 18-25

· 25-40

· 40 и выше
	

	4.
	Краткая информация по типу адресата изделия:

географический – страна, регион, город.
демографический - возраст, пол.
психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности.
	

	Графические аспекты

	5.
	Стиль и ранее разработанные изделия, как образец:

Логотип, фирменный стиль, брендбук
Визитки, бланки, буклеты, презентации и т.д. 

(прикрепить к письму, если таковые имеются)
	

	6.
	Тип подачи информации:

Корпоративный стиль, строгий стиль, развлекательный стиль, комплексное решение.

Простые геометрические фигуры, тщательно прорисованные образы, техно-стиль, граффити.
	

	7.
	Цветовая гамма:

Цвета, желательные или обязательные для использования. Если есть, то так же укажите, нежелательные цвета.
	

	8.
	Графические элементы:

Графические образы, которые желательно или обязательно использовать.

Если есть нежелательные элементы, то так же укажите их.

	

	9.
	Ориентиры (какая продукция конкурентов или партнеров нравится/не нравится? По каким критериям оценивали? По возможности приложите к письму образцы).
	

	Технические аспекты

	10.
	Вид печатной продукции, который необходимо разработать:
Буклет, брошюра, прайс-лист, календарь (какого вида), листовка, плакат, флаер. 
	

	11.
	Характеристики:
Размер изделия (формат), плотность бумаги, количество сторон, количество полос (полоса -1 страница), цветность.
	

	12.
	Текстовое наполнение
Прикрепите текст к письму и укажите его назначение.
	

	13.
	Изображения и фотоматериалы
Требуется ли подготовка изображений? 

Если изображения есть, прикрепите их к письму.
	

	14.
	Слова, наиболее подходящие стилистике полиграфии:

Пример: строгий, молодежный, авангардный, изящный, мягкий, спортивный, объёмный и т.д.
	

	15.
	Особые пожелания
Например, создание электронной версии для отправки по почте.
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